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Insanlik tarihinin seyri, Aydinlanma aklmin insa ettigi modernite sonrast ddnemde &nemli
6lglide degisim ve doniisiime ugramistir. S6z konusu degisim ve doniisiim; formu, hizi ve
6lgegi itibariyla 21. yiizyilin bu ilk ¢eyreginde yeni iletisim araglart marifetiyle bir kez daha
ivme kazanmstir. Bu bakimdan yasadigimiz ¢agin en 6nemli tartisma konularindan biri hig
kuskusuz “yeni medya” araglar1 baglaminda ger¢eklesmektedir. Medya kavrami ve evreninin
“yeni medya” baglaminda doniislime ugramasi, bireyin medya iiretimlerinin salt tiiketici
pozisyonunu da degisime ugratmistir. Interaktif (interactive) olma ve katilime: (participatory)
olma siireciyle yeni bir medya ve iletisim tasarimimin alti ¢izilmelidir (Hartley, 2012, s. 2).

Gliniimiiz medya/iletisim tasarimini doniistiiren “yeni medya” araglarinin, olusan bu
yeni agorada 6zel ve kamusal alan1 da yapisal doniisiime ugratan bir baglamda kavranmasi
gerekmektedir. Zira yeni evrenin sinirlari bireysel diizeyden baglayip kiiresel diizeye kadar
uzayan, yatay ve dikey biitlin iligki bigimlerini kapsayacak hacme sahiptir. Bu nedenle
gerek yeni olusan agora, gerekse bireyden kiiresele degisen iliski formu, kadim bir kavram
olarak etiki yeniden ve daha giiclii bicimde giindeme tagimaktadir (Couldry, 2012).

Etik kavramina iliskin hem yeni hem de geleneksel literatiirde oldukga genis bir
birikim olugsmustur. Bu anlamda “etik” ile “ahlak” kavramlar1 arasindaki iliski, etikin
ve ahlakin kaynaklarinin ne oldugu, merkezlerinde din, inan¢ ve metafizik bir boyut
tasiy1p tagimadiklari vb. bircok konuyla ilgili literatiirde nemli ¢aligmalar yer almaktadir
(Cevizci, 2014; Heinemann, 1990). Ozetle kaynagi, formu ve pratigi nasil olursa olsun,
modern 6ncesi donemde ahlak, modern déonemde ise daha ¢ok “etik”, bireysel ve kamusal
alanmn ihtiya¢ duydugu nizam baglaminda 6nemli bir islev gormektedir. Bu bakimdan etik
kavrami, kdkeni ve ilgili literatiirii itibariyla 6nemli bir arka plana sahiptir ve giinlimiizde
yeni medya ile olan iliski boyutuyla bir kez daha ele alinmay1 hak etmektedir. Zira bireysel
ve kamusal hayatin, ulusal ve kiiresel olanin i¢ ige gectigi yeni bir ortam olarak yeni
medyanin hangi etik unsurlar etrafinda sekillenmesi gerektigi, giiniimiiz sosyal bilimlerin
onemli tartisma konularindan biridir (Binark ve Bayraktutan, 2013; Moreno, Goniu,
Moreno ve Diekema, 2013).

Bu anlamda geleneksel kitle iletisim araclarindaki haber profesyonelligi, kurumsallasma,
sermaye ve en onemlisi liretim-tiiketim tarzinin farklilagmasi ile 6n plana ¢ikan yeni medya,
daha 6nce medya lireticisi ve tiiketicisi arasinda sinirh diizeyde var olan etkilesim yerine,
bireyi interaktif igerik liretme siirecine dahil etmektedir. Bu anlamda (Geray, 2003, s. 19)
yeni medyanin {i¢ 6zelligini asagidaki bigimde siralamaktadir:

a) Etkilesim: Tletisim siirecinde etkilesimin varlig gereklidir.

b) Kitlesizlestirme: Biiyiik bir kullanici grubu iginde her bireyle 6zel mesaj degisimi
yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici olabilir.

¢) Eszamansiz olabilme: Yeni iletisim teknolojileri, birey i¢in uygun bir zamanda mesaj
gonderme veya alma yeteneklerine sahiptirler ve ayn1 anda olmak gerekliligini ortadan
kaldirirlar.



Yeni medya araglarinin sagladigi olanaklarla ve dijital gdzetimin imkanlar1 sayesinde
gerek kisisel gerek kurumsal verilerin giivenligi sorunu giderek daha fazla biiyiimektedir.
Sadece 6zel verilerin giivenligi ile sinirli olmayan, bireysel kullanimlarda da 6nemli etik
sorunlar doguran kullanimlarin yogunlugu, yeni medya kullaniminin etik ile olan iligkisini
sorunsallastirmaktadir. Ayrica insan haysiyetine ve onuruna zarar verebilen, kin ve nefret
sOylemlerini iiretmeye imkan taniyan yeni medya araclari, kisiler arasi/kusaklar arasi
iligkilerde de 6nemli etik sorunlara neden olabilmektedir.

Yeni medyann etik merkezli sorunlar baglaminda, insan hak ve hukukuna yonelik hukuki
diizenlemeler yapilmasi gerektigi ifade edilmeye baslanmistir. Bu kapsamda yeni medyaya
iliskin gerek uluslararasi gerekse ulusal kapsamda yapilan yasal diizenlemeler tartigmalara
sebep olmaktadir. Bu tartigmalarin temel eksenini ise etik kavrami olustarmakta ve énemli
bir yer tutmaktadir.

Is Ahlaki Dergisi, bu sayisin1 yeni medya ve/veya etik baglaminda ele alan calismalara
ayirmaktadir. Tiirkge literatiirde konuya iliskin tartismalarin heniiz yeni olmasi nedeniyle
dergimiz alana miitevazi bir katki saglamayi amaglamaktadir. Bircok konu ve kavramin
kesisiminde bulunan yeni medya ve etik iliskisinin biitiin boyutlariyla ¢aligilmasi ve
kavranmasi dergimizin smirlarini ve hacmini asacaktir. Bu bakimdan is Ahlaki Dergisi
olarak hazirladigimiz bu sayi ile etik kavrami etrafinda yeni medya g¢aligmalarina bir
katk1 saglamay1 hedeflemekteyiz. Abdullah Ozkan’in makalesinde, giindelik hayatimizin
en onemli unsurlarindan biri olarak reklamin etik ilkelere duydugu ihtiya¢ ele alinmus,
etik degerlerin reklama ve reklam sektdriine yapacagi olumlu katkilarin alti ¢izilmistir.
Gilinlimiizde yeni medya calismalari ekseninde etik kavraminin, biiyiikk oranda geleneksel
arka planina iliskin bir tartigma {izerinden yiiriitiildiigiinii belirten Emin Celebi, yeni
medya kullanim pratikleri ile etigin kesisim noktasinda yer alan iletisimin niteligi
tizerinde durmaktadir. Etik kavraminin yogun bi¢imde karsilastigi bir alan olarak “haber
endiistrisi ve gazetecilik etigi”ni tartisma konusu yapan Unsal C1g; sosyal medya aglarinin,
kullanic1 pratiklerinin iicretsiz emegini art1 degere gevirerek Internet ve sosyal medya
kullanimini biiylik oranda metalastirdigina dikkat ¢cekmektedir. Bununla birlikte C1g etik
tartismay1, yeni medya ortam ve kosullari ile esneklesen gazetecilik emegi ekseninde
okumasini siirdiirmektedir. Dergide yer alan bir diger makale ise, yeni medyanin siyasal
toplumsallasmaya etkilerini irdeleyen Osman Metin’in ¢aligmasidir. Metin, s6z konusu bu
caligmasinda, iiniversiteli genglerin sosyal medya kullanim pratikleri ile siyasal siireglerin
toplumsal karsiliklarina odaklanmaktadir.

Kitap degerlendirmeleri boliimiinde Sercan Karadogan, 6zellikle yeni medya kullanicisi
kusagin temel karakteristigini dzetleyen Hal Niedzviecki’in “Ben Ozelim” isimli eserini
ele almaktadir.

Tiirkiye’de genglik ve yeni/sosyal medya calismalart baglaminda 6ncii ¢alismalardan
biri olan Mehmet Emin Babacan’in “Sosyal Medya ve Genglik” isimli kitabini1 6zetleyen
Enes Eryilmaz, calismanin genglerin sosyal medya kullanim pratikleri ile sosyal sermaye
iliskisine yogunlastigini vurgulamaktadir.



Yeni medya ¢alismalarinda diinyaca taninan Danah Boyd’un Amerika’da yayimlanan
“It’s Complicated” isimli eserini yorumlayan Sadik Caliskan, calismanin “kimlik,
mahremiyet, bagimlilik, zorbalik, esitsizlik” gibi. temel kavramlar etrafinda sekillendigini
bizlere aktarmaktadir.

Alper Yilmaz, Tiirkiye’de son yillarda yeni medya baglaminda yogunlasan akademik
caligmalarin kullandiklar1 yontem ve tekniklerin derlendigi oncii bir eser olarak Mutlu
Binark’in “Yeni Medya Calismalarinda Arastirma Yontem ve Teknikleri” adli 6nemli
caligmasini tanitmaktadir.

Mutlu Binark ve Giinseli Bayraktutan’in Tiibitak-Sobag destekli aragtirma projesi
sonuglarinin kitaplastirildigi “Ayin Karanlik Yiizii: Yeni Medya ve Etik” isimli eserinin
kritigini ise Elyesa Koytak yapmaktadir.

Yeni Medya ve Etik Sayisinin faydali olmasini; bireysel, mesleki ve toplumsal hayatimiz
icin katki saglamasini temenni ederiz.
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